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Розвиток інформаційних технологій та активна позиція грома- 

дянського суспільства спонукали уряди демократичних країн світу  

у середині двохтисячних років започаткувати тренд на регулярне 

оприлюднення в інтернеті відкритих статистичних даних. Збір, 

обробка, візуалізація та представлення даних з цих масивів інформації 

породили новий напрямок журналістики – журналістику даних.  

На думку Т. Фрайса цей напрямок став «ліками від інформаційної 

асиметрії», неспроможності аудиторії сприймати та обробляти дані, 

що надходять у величезних обсягах [1]. Хоча вільний доступ до 

відкритих даних має кожен громадянин, пересічний читач рідко 

зацікавлений у них, адже серед величезного обсягу інформації 

виділити важливе та зробити висновки з нього без відповідної 

підготовки достатньо складно. Отже з метою трансформації масивів 

даних у доступну і цікаву форму журналісти дедалі частіше 

звертаються до інтерактивних підходів та технологій. 

Інтерактивність (можливість читача «взаємодіяти» з даними) 

виступає ефективним засобом привернення та утримання уваги 

аудиторії. Представлення інформації за допомогою інтерактивної 

інфографіки «забезпечує високий рівень зацікавленості читача в її 



International scientific conference 

110 

засвоєнні, спонукає до подальшого поглиблення знань у відповідній 

сфері» [3]. Окрім того, цікавий формат подачі інформації може 

зробити публікацію віральною, залучити більше трафіку на сайт 

видання. 

У 2011 тренд на відкриті дані дійшов і до України. Було ухвалено 

Закон «Про доступ до публічної інформації», а у 2016 році Україна 

долучилася до Міжнародної хартії відкритих даних. Утім порівняно із 

західними країнами, практичний ефект для журналістики від 

регулярного оприлюднення відкритої статистичної інформації 

виявився не таким значним. По-перше, через брак професійної 

підготовки журналістів у роботі з відкритими даними, по-друге, через 

недосконалість нормативно-правових актів. Державним органам 

дозволено публікувати дані у форматах, що не підлягають 

автоматизованій обробці (JPEG, PDF), тож такі документи є мало 

придатними для подальшого опрацювання журналістом [4].  

Проведений нами моніторинг найбільш відвідуваних інтернет-

медіа України [5] показав, що станом на 2022 рік інтерес редакцій цих 

видань як до журналістики даних, так і до використання можливостей 

інтерактивної інфографіки є незначним. Здебільшого в публікаціях 

використовується класична статична інфографіка (при чому нерідко це 

поширення готових зображень, розроблених державними органами, 

соціологічними компаніями чи іншими установами).  

Що ж до використання власне інтерактивної інфографіки, можна 

виокремити три основні сценарії її використання: візуалізація 

географічної інформації («COVID-19 в Україні», radiosvoboda.org; 

«Результати виборів: інтерактивна мапа», bbc.com; «Як грип 

розповзається Україною», tsn.ua), хронологічних даних (наприклад, 

«Як змінювався iPhone протягом 12 років», tsn.ua; «Боротьба за 

Гідність», day.kyiv.ua; «Як отруєння Скрипаля спровокувало 

міжнародний скандал», tsn.ua) та для візуалізації економічних 

відомостей, наприклад у матеріалі «Закупівлі Prozorro, пов’язані  

з Covid-19» (pravda.com.ua) або економічних симуляторях «Рахунок 

від держави», «Пенсійний калькулятор», «Інтерактивний бюджет 

шкіл» на ресурсі cost.ua. 

Безумовним лідером з використання інтерактивної інфографіки 

серед українських інтернет-медіа є texty.org.ua, засноване у 2010 році. 

Видання неодноразово отримувало міжнародні нагороди за реалізацію 

інтерактивної інфографіки – зокрема, за матеріали «Земляна проказа» 

(географічна інфографіка, що розкриває тему незаконного видобутку 

бурштину на півночі України), «Гроші, метри, два авта» (гейміфікація, 
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у якій на основі інфографіки про задеклароване майно певного 

чиновника користувачу пропонується вгадати його зарплатню), «Деза 

війни» (хронологічна інфографіка, що візуалізує частоту вдавання 

російської пропаганди до антиукраїнської чи антизахідної риторики).  

У форматі інтерактивної інфографіки видання texty.org.ua 

висвітлює і російське вторгнення в Україну – виділимо матеріали 

«Вогняний вал» (дослідження різних типів російської артилерії),  

«Як іноземні компанії покидають РФ», «Під ударом. Що й коли 

обстрілювала Росія». Зважаючи на протяжність лінії фронту у понад 

2500 кілометрів та стійкий інтерес української аудиторії до воєнних 

новин, набирають популярності і інтерактивні картографічні ресурси. 

Наприклад, видання liveuamap.com – інтерактивна мапа, де новини про 

актуальні події публікуються із прив’язокою до конкретної геолокації. 

Отже, завдяки інтерактивним технологіям користувач отримує 

можливість провзаємодіяти з даними з інфографіки у декілька 

способів: отримати додаткову інформацію при наведенні курсору чи 

кліку, сегментувати дані (вибрати інформацію лише по конкретному 

регіону чи за конкретний проміжок часу), змоделювати вплив одних 

показників на інші (наприклад, в економічних симуляторах). 

Підсумовуючи, можемо констатувати, що в той час як використання 

відкритих даних та їхньої інтерактивної візуалізації стало визначальною 

рисою деяких українських інтернет-видань (texty.org.ua, cost.ua, 

liveuamap.com), найбільш відвідувані вітчизняні інтернет-медіа наразі 

виявляють мало інтересу як до журналістики даних загалом, так і до 

використання інтерактивної інфографіки конкретно. Усунення бар’єру у 

вигляді некоректних форматів оприлюднення даних державними 

установами, а також освітні заходи для журналістів щодо використання 

відкритих даних та впровадження інтерактивної інфографіки, на нашу 

думку, дозволять подолати цю проблему та вивести українську 

журналістику даних на якісно новий рівень. 
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