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Ще у 2009 р. всесвітньо відомий медіамагнат Руперт Мердок по-

переджав про «безпрецедентні зміни та виклики», що постають перед 
медіа у зв’язку із цифровою революцією і застеріг – якщо «медіа-
компанії (…) не відреагують розумно і творчо на цифровий виклик, їх 
майбутнє буде дійсно похмурим» [1]. 

В часи, коли «робота із співтовариствами у соціальних мережах 
виходить на новий рівень» [2], а користувачі соцмереж «відправляють 
кожну хвилину в Twitter (…) 347 тисяч постів і завантажують в 
YouTube до 300 годин відео» [3], т. зв. нові медіа активно змінюють світ. 

Кембриджський словник характеризує нові медіа як «продукти та 
послуги, що надають інформацію або розваги з використанням комп’ю- 
терів або Інтернету, а не традиційними методами, такими як телебачен-
ня і газети» уточнюючи, що нові медіа визначають «сучасні способи 
обміну інформацією або розваги, наприклад, Інтернет або смартфони». 

Однією з найбільш актуальних проблем сучасності, на наш погляд, 
стає налагодження стабільних моделей взаємовідносин між ЗМІ та 
політичними (у тому числі й партійними) проектами. На сьогодні нові 
медіа відіграють важливу роль в інформаційному забезпеченні функці-
онування політичної сфери, вони «активно вбудовуються в існуючу сис- 
тему інформаційно-комунікативного обміну, набуваючи частково риси 
традиційного журналістського продукту» [5, с. 67]. 

Вплив і значимість нових медіа в сучасному політичному житті 
важко переоцінити. Так, «чи могли США обрати Барака Обаму Прези-
дентом без участі ЗМІ та Інтернету? – задається питанням російська 
дослідниця Е. Вартанова, відповідаючи, – Навряд чи (...) в умовах 
цифрової революції основним каналом медіа-просування його (Барака 
Обами. – О.М.) став Інтернет. Саме за допомогою глобальної Мережі 
кандидат спілкувався з виборцями, інформував громадськість про свою 
програму, займався збором коштів. Нові медіа, на думку деяких дослід- 
ників, стали важливим інструментом досягнення успіху» [6]. 

Прихід до влади іншого американського Президента Дональда 
Трампа також знаменував перемогу нових медійних засобів над тради-
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ційними. Цей несистемний кандидат від республіканської партії пере- 
міг кандидата від демократів Хіларі Клінтон, яка витратила набагато 
більше коштів на роботу з традиційними ЗМІ, часто фактично доміну-
ючи у телеефірі. 

Президент США, який намагався спілкуватися з громадянами на-
пряму через Інтернет і соціальні мережі протягом усього терміну пере- 
бування на посаді, критично ставився до традиційних ЗМІ, наполягаю-
чи на тому, що «має кращі стосунки з лідерами диктаторських і автори-
тарних режимів, ніж із засобами масової інформації, з якими він веде 
тривале протистояння» [ 7 ]. 

Деніел Маранс, журналіст видання Huffington Post, констатував : 
«Президент впевнений, що всі медіа упереджені до нього, і він до цього 
дуже чутливо ставиться. Коли найвпливовіша людина в світі говорить, 
що цим людям не можна вірити, що все, про що вони пишуть, – брехня, 
це ускладнює будь-яку дискусію» [ 8]. 

Утім, можливо саме це протистояння і привело 45-го президента 
США до поразки на виборах 2020 р. Тож остаточно списувати тради-
ційні ЗМІ в архів, на нашу думку, дещо зарано. 

Показовим також є приклад обраного в 2019 р. Президента Украї-
ни В. Зеленського, абсолютно невідомого як політик ще за рік до свого 
обрання. Його політична «розкрутка» відбувалася з активним викорис-
танням як традиційних, так і нових медіа, до чого основні політичні 
конкуренти виявилися абсолютно неготовими. 

Значимість нових медіа розуміють й українські партії. Так, на  
передвиборчу (перед місцевими виборами жовтня 2020 р.) полі- 
тичну рекламу у Фейсбук вони сумарно витратили 5,7 млн доларів чи  
154 млн грн [ 9 ]. 

Серед лідерів витрат – партія «Слуга народу» (880 тисяч доларів) 
та «За майбутнє» (704 тис.доларів). Чи відповідає ККД витраченим 
коштам, покаже майбутнє (тези здані до друку перед другим туром 
місцевих виборів. – О. М.). А тим часом аналітики відзначають успіх 
регіональних політичних сил, не вказуючи їхні витрати на нові медіа, 
оскільки тут складно провести сумарні підрахунки. Разом з тим не 
підлягає сумніву, що успіх т. зв. партії мерів кувався й у нових ЗМІ. 

Водночас не станемо впевнено стверджувати, що друковані ЗМІ 
відійшли у небуття. Підтвердженням цієї тези є той факт, що політична 
партія «Слуга народу», прийшовши до влади за допомогою нових 
медійних платформ, з початком нового електорального циклу вирішила 
звернутися до вже випробуваних часом методів донесення партійних 
цілей – випуску газети з однойменною назвою [10]. 

Висновки: 
1. Нові медіа впевнено йдуть до того, щоб стати вирішальним еле-

ментом впливу на функціонування суспільства нового типу; 
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2. Вже сьогодні нові медіа стали не тільки ефективним інструмен-
том в політичній діяльності, але і довели чинним політикам неможли-
вість не враховувати цю обставину в партійній діяльності. 

3. Разом із тим було б помилкою вважати, що нові медійні інструме-
нти знищили традиційні, а цифрові версії газет повністю виштовхнули на 
узбіччя паперові. Друковані ЗМІ, хоча й втрачають частку ринку, ще на 
довгі роки збережуть привабливість для політичного позиціонування. 
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